DE MONOGASTRICOS .
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EN EL PERU

Y SU PERSECTIVA
A NIVEL MUNDIAL
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/ CONOCER EL MERCADO
( ) ES EL PRIMER PASO PARA

\_\TOMAR MEJORES DECISIONES.
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MKC

CONSULTORIA ESTRATEGICA

’ PRODUCCION

/ il =

Granjas avicolas

Crianza, alimentacion
y control sanitario.

COMERCIALIZACION DEL POLLO

EN EL PERU

Una cadena eficiente que lleva proteina de calidad a la mesa de todos los peruanos

FLUJO DE COMERCIALIZACION

CENTRO DE ACOPIO
DE POLLO VIVO

Recepcion, clasificacion y
consolidacion de pollo vivo
de diferentes granjas.
Bienestar y bioseguridad.

BENEFICIO

Plantas de beneficio

Proceso bajo estandares
de inocuidad y calidad.

00

(B

DISTRIBUCION

Transporte refrigerado

Distribucion eficiente
a nivel nacional.

CONSUMIDOR FINAL

Proteina accesible, nutritiva y presente

en la mesa de todos los peruanos.

CANALES DE COMERCIALIZACION ———

CANAL TRADICIONAL

=~ 80%

Predomina el pollo fresco
comercializado a través de
mercados y pollerias.

CANAL MODERNO

= 20%

Pollo fresco y productos
procesados, con mayor
valor agregado y
conveniencia,

-
°
j~1al

Mayoristas /
Acopiadores

w (v

®

Distribuidores
locales

Mercados Pollerias
minoristas independientes
g &,
~
) (A (&) (1
| g b o I sl ( )
/Ny -"| \ 0% /
\\,,/ NS, NG 4 \,7 _/
Supermercados Horeca Tiendasde  E-commerce
y autoservicios (Hoteles, restaurantes  conveniencia y delivery
y catering)
J
CALIDAD E CADENA DE FRIO
INOCUIDAD GARANTIZADA

Procesos que garantizan

un producto seguro.

Control de temperatura
en toda la cadena.

Aprox. 8 @ 9’0

del pollo se comercializa

a través del canal tradicional
como pollo fresco.

PARTICIPACION APROXIMADA POR CANAL

Mercados
tradicionales

Pollerias
independientes

Supermercados
y autoservicios

Horeca
(Hoteles, restaurantes
y catering)

Otros canales

(tiendas de

conveniencia,

delivery, etc.)
COBERTURA 0Q0 GENERACION DE
NACIONAL CT YD EMPLEO Y DESARROLLO

Abastecimiento eficiente
en todo el pais.

50 - 55%

20 - 25%

Miles de familias que
dependen de esta cadena.



CENTROS pe ACOPIO pe POLLO en LIMA v CAPACIDADES  MIKC’

o _‘;__;\.1 Panamericana Norte e |
N ——
Callao \ | 7

N\
Panamericana e
) Pielios U AN
> AT

= N QCarabaleo
N\ X eV \Y A
=Rt N\ Puente Piedra
ganPMartin A AT JRse. Santa Clara
5 e Porres »
ggg;,-’g - . &P Independencia e
A AN , El Agustino

Q') La Victoria

Receucién de Pollos Almacenamenta en Frio Distribucion

CONSULTORIA ESTRATEGIIEA
Capacidad Estimada (Toneladas / Dia)

Callao Y 120 t
Puente Piedra [N 80 t
Comas [N 70 t
Carabayllo I 60 t

San Juan de Lurigancho I 90 t
Ate Santa Clara I 150 t

San Martin de Porres 1 100 t
Independencia I 85 t

El Agustino I 130 t

La Victoria N 110 t
Surquillo FE 95 t

Villa El Salvador [N 160 t
Lurin BN 140 t
Chorrillos I 75 t

O 0 N O U1 & W N -

i | emmd’ | | et | b
AW N = O



COMERCIALIZACION DEL HUEVO EN EL PERU

El huevo es uno de los alimentos de mayor consumo en el pais. Su comercializacion sigue una cadena corta y eficiente
que conecta a los productores con millones de hogares peruanos.

CADENA DE COMERCIALIZACION DEL HUEVO

MAYORISTAS Y
DISTRIBUIDORES

1 3

PRODUCCION

Empresas avicolas y pequenos
productores crian gallinas
ponedoras y recolectan los

huevos diariamente.
i,

LA

N
el =
622
Mercados
mayoristas

\

y,

2

CLASIFICACION
Y EMPAQUE

Los huevos se clasifican por
tamano, calidad, color y frescura,

y Se empacan para su

distribucion.

DESTINOS DE DISTRIBUCION

=

Mercados
de abastos

Ehid

Supermercados Bodegas

PROD ORA

Los distribuidores transportan
los huevos hacia diferentes
puntos de venta en todo

el pais.

A o @

Industrias
alimentarias

Restaurantes
y hoteles

(

Panaderias y
pastelerias

CANALES DE VENTA

° i

72%
MERCADOS
TRADICIONALES
Es el principal canal de
comercializacion del
huevo en el pais.

24%
SUPERMERCADOS |

Venta de huevos
empacados y con marca.

El huevo llega a millones de

4% hogares peruanos como un
BODEGAS alimento nutritivo, accesible
Venta al por menor en y versatil. p
tiendas de barrio y v';,.-j
minimarkets. f

/ u

1l MKC

/s CONSULTORIA
ESTRATEGICA

Estrategia que genera valor

PRESENTACIONES COMERCIALES

4 L(&‘

'l ‘
&’

Bandejas de
6, 12 y 15 unidades

Maples de
30 unidades

Cajas de
carton

CARACTERISTICAS DEL MERCADO PERUANO

O

Alta sensibilidad
al precio del maiz
y de los alimentos

‘/’_‘c: x
S/
4
Venta principalmente
por kilogramo en

mercados
tradicionales.

Producto de
€CONSUMO Masivo
y de alta rotacion.

balanceados para aves.

O

Creciente demanda

Q

Mayor interés por

de huevos huevos enriquecidos,
empacados organicos y de gallinas
y con marca. libres de jaula.




1. CADENA DE COMERCIALIZACION

\

¢COMO SE COMERCIALIZA
LA CARNE DE CERDO EN LIMA, PERU?

La carne de cerdo llega a los hogares y negocios de Lima a través de una cadena de dlstnbumon
eficiente que garantiza calidad, inocuidad y abastecimiento continuo.

PRODUCTORES
PORCINOS

Granjas tecnificadas
que crian cerdos bajo

estandares sanitarios.

@ cAnALEs DE VENTA
o :
4 A B | g
Gt R &
| A 1) ————u? v
6 © Swa— 2
HORECA
MERCA00§ Y SUPERMERCORES (HOTELES, VENTA DIGITAL
CARNICERIAS RESTAURANTES Y DELIVERY
CAMALES DISTRIBUIDORES Bincipdliconaion: | Comesmpecadalvc, | YGATERING) ,
(CENTROS DE BENEFICIO) MAYORISTAS Lima. Venta de Wﬂezm mwm'm?dmm Aonchciiestopins P;d::t:sp;:x:w
s trazabilidad y i
Sacrificio, faenado e Compran en volumen, me: m';:mles certificades sanitaria. FOOKEHNON, GURIA, Entrega directa
inspeccion veterinaria para despostan, almacenan y oommm deayat ,' al cliente.
asegurar carne segura y distribuyen segun las pe ] ol
de calidad. necesidades del mercado.
L 1 i 7 =
L $

[ ©@® CONSUMIDOR FINAL

P

Hogares, restaurantes y negocios que disfrutan de la carne de cerdo.

)

Chuleta

CORTES PRINCIPALES

Costilla

m MENSAJE EJECUTIVO

Panceta

PRINCIPALES PRODUCTOS COMERCIALIZADOS

PRODUCTOS PROCESADOS

Jamén Chorizo

Tocino Embutidos

FRICOMP
FRICOMP S.AC.

ZEDINA

ALIMENTOS

Zedina Alimentos

4

La comercializacion de carne de cerdo en Lima evoluciona hacia cadenas de suministro mas eficientes,

con mayor presencia del canal moderno, manteniendo el liderazgo de los mercados tradicionales y una

PRINCIPALES DISTRIBUIDORES
Y MAYORISTAS EN LIMA

ool

Grupo San Gabriel

SANTA
RES

Santa Res

MKC

CONSULTORIA ESTRATEGICA

Informacién que genera valor

PARTICIPACION ESTIMADA POR CANAL

&

Mercados y
carnicerias

60 - 70%

HORECA
15-20%

Supermercados

10-15%

Venta online
y delivery

5-10%

*Participaciones pueden variar segun el distrito y el nivel socioeconémico.

TENDENCIAS DEL MERCADO

Crecimiento del canal moderno: mayor presencia en supermercados,
tiendas especializadas y venta online.

28

Mayor demanda de cortes empacados al vacio y productos
con valor agregado.

)
|
5

Expansion del delivery y comercio electrénico.

Mayor exigencia de trazabilidad, inocuidad y cadena de frio.

B o
de frio

@

Entrega
oportuna

Calidad e

Compra
inocuidad

en volumen |

=,

@ www.mkc.com.pe
2 info@mkc.com.pe




COLOCACION DE POLLOS BB (BEBES)
DE LA LINEA CARNE EN EL PERU

an 1990 - 2026* MILLONES DE AVES —
iil) RESUMEN EJECUTIVO : -
La:colocaciénde pollos BB de la linea care en el Perd ha EVOLUCION DE LA COLOCACION DE POLLOS BB EN EL PERU

mostrado un crecimiento sostenido desde 1990, impulsado

: ot T Millones de aves 2026* ;
por el aumento del consumo per cépita, la eficiencia w 050 Aumento sostenido del consumo
productiva y la modernizacién del sector avicola. 1000 880 o s per capita de carne de pollo.
2020 millgnes
CRECIMIENTO TOTAL 2015 :
P 800 676 692 /ﬂ) : Mejora en la genética, nutricion
'&‘JR@O/ ‘ ’ millones S dadd avicdl
O 0 2010 millones | i y sanidad avicola.
1990 - 2026* ’ ;
600 - 486
TRones o = Inversién y modernizacion de
DE 150 MILLONES -~ El?ﬂ la industria avicola nacional.
en1990a 400 - 1994 i

880 MILLONES 1990 215 =
en 2026* 180 millones /o/o/’)/c F Mayor acceso, disponibilidad y
200 mi"?nes ﬂr_,_o/o' s preferencia del consumidor.

TENDENCIA DE LARGO PLAZO e—0—0—8-0—0"

e asaied St ’ Concentracién productiva en
multiplicado por casi 5 veces P ” 5 ) ) ) —

en los Gitimos 36 afios. 0 ! B, % regiones lideres: Lima, La Libertad

1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020 2026* y Arequipa.

IMPORTANCIA DEL SECTOR

El sector avicola representa aprox. el 24% del

Ys DR G YO ATIcpecas o Ferd INDICADORES CLAVE DEL SECTOR AVICOLA (2026*)
HITOS PRINCIPALES o -

*Estimacién 2026 basada en la tendencia histdrica del sector avicola.

- 1994 ® 2012 © 2020 - 2026*
@ lll Censo Nacional @ IV Censo Nacional Crecimiento sostenido 8 8 0 " ) i | DER REGIONAL
Agropecuario Agropecuario Recuperacion del consumo, crecimiento +389% ~ 50.4 ke 24% g . ‘
47,6 millones de pollos 86,8 millones de pollos demogrdfico y eficiencia productiva MILLONES - Baitiai el ssdt El Per( es uno de los
de engorde registrados. de engorde registrados. contindan impulsando la colocacion Crecimiento Consumo per capita & lc.lpamon ). 8ecuar. principales productores
Incremento de 82% respecto a 1994. de pollos BB en el pais. Pollos BB colocados 1990 - 2026* aprox. en 2025** avicola en el VBP de pollo en Latinoamérica.
en 2026* Agropecuario**

* Estimacion 2026 basada en la tendencia histérica del sector avicola. ** Fuente: MIDAGRI - Boletin Estadistico del Sector Avicola 2024-2025 / INEI - Produccién Agropecuaria / APA - Asociacién Peruana de Avicultura.



POBLACION DE GALLINAS
PONEDORAS EN ELPERU sz

Evolucion historica estimada (millones de aves) POBLACION ESTIMADA

Millones de aves EVOLUCION 1990 - 2025
40 - 34.0
35 4

30 - MILLONES
El plantel de gallinas 25 DE AVES

ponedoras en el Pert

ha mostrado un 20 4
crecimiento sostenido 15 - .
durante las ultimas
tres décadas, 10 - VS
impulsado por el 5
aumento del consumo 1 l
de huevos y la 0
— s T T T T T T T T
tecnificacion del 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020 2025
sector avicola. =N
= HITOS DEL CRECIMIENTO N CLAVES DEL CRECIMIENTO
P i, o W g7 Y oOn Aumento sostenido del consumo de FUENTES:
[ A ( A ( ‘ [ \ J £V huevos en el Pert. + MIDAGRI - Estadisticas
l r I ) Pecuarias
B o oo oA N N e Tecniﬁcacicj')n. de granjas y mejoras SOOI CISh PErGans
1990 2000 2010 2015 2020 2025 en productividad. de Avicultura (APA)
8 MILLONES 12 MILLONES 20 MILLONES 24 MILLONES 29 MILLONES 34 MILLONES « Estimaciones del
Mejoras en sanidad avicola y Seétor Avicola
Sector avicola en Mayor demanda interna Expansion de granjas Incremento del consumo | Modernizacion del sector Consolidacién del manejo bioseguro. Peruano
crecimiento con sistemas de huevos y primeras tecnificadas y mejoras per cépita de huevos y avicola y resiliencia crecimiento y MAP Global Medi
tradicionales y » inversiones en en bioseguridad y mayor eficiencia frente a desafios perspectivas positivas /} Inversion privada y desarrollo e oL aat inoi n:z r—icano
semitecnificados. tecnificacion. productividad., productiva. sanitarios y econémicos. para el futuro. i lI de la cadena avicola dé Avicgul tura 2025
. ;




POBLACION DE CERDOS EN EL PERU

EVOLUCION 1990 - 2026

(Miles de cabezas)

3,74 +82 % 2,06 > 3,74
millones Ny millones
Poblacié timad Crecimiento Evolucién del inventario
S e entre 1990 y 2026 15603

para el 2026

CONSULTORIA ESTRATEGICA

EVOLUCION DE LA POBLACION DE CERDOS EN EL PERU (Miles de cabezas)

MILES DE CABEZAS

1500
1990 1992 1994 1996 1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024 2026*

* 2026: estimado en base a la tendencia reciente del sector porcino.

FUENTE: Instituto Nacional de Estadistica e Informética (INE!) - Censos Agropecuarios 1994, 2002, 2012.
Banco Central de Reserva del Pert: (BCRP) - Series Estadisticas del Sector Agropecuario.
ELABORACION: MKC Consultoria Estratégica

A

i

&

36

anos

Serie histérica
1990 - 2026

.
HALLAZGOS CLAVE

Crecimiento sostenido del inventario porcino
en los Gltimos 36 anos.

Mayor tecnificacion y mejora genética
impulsan la productividad del sector.

Incremento de la demanda de carne de cerdo
por su calidad, precio y valor nutricional.

Expansién de la porcicultura intensiva
en las principales regiones productoras.

CONSULTORIA ESTRATEGICA




CONSULTORIA ESTRATEGICA

Millones de habitantes

EVOLUCION DE LA POBLACION DEL PERU

|'./-—" ﬁ \ .f"\;\ Lﬁa @ r?’]; ‘%{:\@
N S ’ L L Wi

Estimacion y proyeccion anual de la poblacion del Per( (en millones de habitantes)

POBLACION DEL PERU 1990-2026

2026

38,0 -
2020
36,0 33,0
34,0 - oo _o—
32,0 4 M,M@_
/«O’/V
| 9
30,0 2000 . oo
il
28,0 - 25,7 __o—*
1990 i
26,0 | P2X ji— o
?/C”/@/“‘
22,0 1 &W”%w
20.0¢ L=
e - &N ™ ~ O = &N M & D W N 0 O © = &N M T
g8 2388388383:8¢838¢8EB88¢8¢8¢838¢k3a:cq8¢8c88¢8¢8¢8¢8
Afio
1990 2000 2010 2020
)5 7 79 § 233 0
PRINCIPALES e e y P vy i oz }\:./' DDUI] & “7\‘!/
millones millones millones millones

HiTos

Inicio del periodo con
22 millones de habitantes.

La poblacién superd los Se superaron los

29 millones de habitantes.

Aumento de 3,7 millones
en la década de 1990.

33 millones de habitantes.

RESUMEN EJECUTIVO

CRECIMIENTO TOTAL
s 4 5 ‘7;'
14,5

millones &e habitantes
(1990-2026)

CRECIMIENTO RELATIVO

A\

I
. ye? /0O

aprox.

TASA DE CRECIMIENTO
PROMEDIO ANUAL

'R o
) o Y

Ll

aprox.

POBLACION PROYECTADA 2026

L 4

Do
DS

millones de habitantes

2026

E 4 /“"1 L § )
w : g v
millones

La poblacion proyectada
alcanza los 34,9 millones
de habitantes.




CONSUMO PER CAPITA DE

POLLO TOTAL PERU,
ULTIMOS 7 ANOS

KG. POR HABITANTE ANO

M<C

CONSULTORIA ESTRATEGICA

POLLO
DE ENGORDE

~

KG. POR HABITANTE ANO

2022

2021 2020

" Brasa 7 Procesado M carne ™ Total

2019




MLC /" CONSUMO PER CAPITA DE

Lt HUEVO EN UNIDADES
ULTIMOS 7 ANOS




MLC CONSUMO PER CAPITA DE

PORCINO

ULTIMOS 7 ANOS

8.00 = 6.89 6.98 7-01 7.23 7.31
7007 6.04 |

6.00 -

CONSULTORIA ESTRATEGICA

5.00 -

4.00 -

KG. POR HABITANTE ANO

3.00 -

2.00 23 ( - W
VARIACION %

EN 7 ANOS:

30.96%
\_ J

1.00

0.00 - 7

= P b s
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025




CONSUMO PER CAPITA pe CARNE pe POLLO por Pais 2026 el

El Pollo es la proteina favorita a nivel global




Il 2026 12030

>— Sudafrica

Australia

El Pollo sigue siendo la proteina lider en el mundo



CONSUMO Per CAPITA pe POLLO ex eL Munpo 2030

Consumo Promedio Anual en Kilogramos por Persona

Latinoamérica /-

B 48kg . <

EP> Exparfaciones

B> Impertaciones

1_} Asia y Africaen Latinoamerica: Norteamérica y Oceania: e
Rapido Crecimiento Alto Consumo Lideres en Consumo & 'reCImlento Moderado




Consumo Per Capita Mundial
de Huevo en 2026

£ .~ ~

bk .
\

Nt

Huevos Consumidos por Persona al Afio

Promédio Mundial: 165 Huevos/Afio

Huevos

Huevos 140 B

Ano Huevos
- Ano

* Huevos

LS S

| Latinoamérica UU.y Europa Asia Africa
Canada

L Alto Consumo en América Latina
ﬂ‘ Creciniento en Asia
/) Baja Ingesta en Africa

Fuente: Proyeccian 2060

70

Proyeccion Mundial de
Consumo de Huevo al 2030

L\ ~ -~
e 9

)

_\ ¥
RN
Huevos Consumidos por Persona al Aio

Promedio Mundial: 180 Huevos/Afio

265 o
Ano  IHievos| 220

ANO | Hyevos 160
. Ao | Huevos 85

Ao Huevos
Ano

Latinoamérica EE.UU.y  Europa Asia Africa
Canaala

ﬁ Mayor Consumo Global

‘ Asia en Ascenso

&D Sanidad: Reto por Influenza Aviar
% Precios: Alimentacion y Costos

Proyeccion 2030

MC

CONSULTORIA ESTRATEGICA



~consumo PEr capita MCC
DE CARNE DE CERDO

China lidera el consumo mundial de carne de cerdo
con 55 kg por persona al ano.

México EE. UU. Brasil Union Vietnam Corea
Europea del Sur

- KG POR PERSONA AL ANO .




' ~ PROYECCION DEL

CONSUMO rercipmaoe CARNE DE CERDO
AL 2030 /1

@ INCREMENTO GLOBAL
f +6% 2 +10% 5860 56-60

40 40 98
36 ko kg
kg

MCC

CONSULTORIA ESTRATEGICA

]

31 30

s o 26 9 kg B
¥ o il

4 Tl h
| CRECIMIENTO

| ' \ SOSTENIDO
S O O Wi @

: México EE. UU. Brasil Union Europea Vietnam  Corea del Sur

B 2026 L 2030

La carne de cerdo sigue ganando relevancia

en la alimentacion mundial.



RANKING

SHof) ol N>R R

S

TOP 10 PRODUCTORES MUNDIALES DE CARNE DE POLLO

(Millones de toneladas)

PRODUCCION ESTIMADA

PAIS / REGION (millones de toneladas)
5 Estados Unidos - 5 22,2
n China 17,3
m Brasil 15,8
B8 union Europea s, - 12,3
B Rusia - 4,9
. '. México & ) 4,0
mmm  Tailandia o4 3,5
Turquia [ 2,5

Argentina [ 2,5
mmw Colombia e 1,9

Produccién mundial estimada 2025-2026: ~111 millones de toneladas
Fuente: USDA - FAS (2025) | Elaboracion: MKC Consultoria Estratégica

EL POLLO, LA PROTEINA PREFERIDA DEL MUNDO

Accesible, nutritivo y sostenible.

PRINCIPALES PRODUCTORES

A NIVEL MUNDIAL (2025-2026)

Al

La carne de pollo continuda siendo la
proteina animal mas consumida en el
mundo por su accesibilidad, valor
nutricional y versatilidad.

MC

CONSULTORIA ESTRATE

PARTICIPACION APROXIMADA PRINCIPALES EMPRESAS
EN LA PRODUCCION MUNDIAL PRODUCTORAS DE POLLO DEL MUNDO

B Estados Unidos

' | China

39%
B Brasil

Unién Europea

Resto del mundo

¢:) Peru

Perd no se encuentra entre
los diez mayores productores
mundiales de carne de pollo.

Presente en todas
las regiones

Demanda

+ @ (©)

en crecimiento

© (BS)

Brasil

TnFoods Estados Unidos
“ bff Brasil
CP Foods Tailandia
’0‘ ﬁﬁn%%nﬂ China
1 LOS MAYORES CONSUMOS
PER CAPITA DEL MUNDC

Perd registra un consumo
per capita superior a

55 kg de pollo por
habitante al afio,
ubicandose entre los

mas altos de América
Latina y del mundo.

@

Produccién cada vez
mads sostenible

Esencial en la seguridad
alimentaria global




PRODUCCION MUNDIAL

La carne de pollo seguira liderando
- 5. o ) '} N = | PIA &y % el crecimiento del consumo de
; JL SCLCMANIVNELE VL A ;{v L LSS proteinas animales en el mundo
: por su accesibilidad, valor nutricional

pROYECC|ON AL 2030 y eficiencia productiva. CONSULTORIA ESTRATEGICA

TOP 10 PRODUCTORES MUNDIALES DE CARNE DE POLLO PRODUCCION MUNDIAL DE CARNE DE POLLO CRECIMIENTO
(Millones de toneladas) 2025/2026 . 2030 2025-2030
6 (estimado) 4 - ey (proyeccion)
, 2025/2026 2030 VARIACION " -
RANKING PAIS / REGION : A Y 4 Y
(estimado) (proyeccion) 2025-2030 2113’2 z134,3 +18,6 A)
= g —— — A millones de v millones de (Tasa anual
n 8= Estados Unidos 222 § 1257 A 158% i lodas tonalidas compuesta: ~3,3 %)
B BB chine . 173 [ | 21,3 A 231%
PARTICIPACION EN LA PRODUCCION MUNDIAL EVOLUCION DE LA PRODUCCION MUNDIAL
B B sasi B s 1 18,6 A 177% (% del total) (Millones de toneladas)
: 2025/2026 2030 150 134.3
n n Unién Europea B 2.3 . 4.5 A 179% (estimado) (proyeccién) 123,2 2. o :
123 2
: 1083 S
B = rusi M 29 Bl 6.6 A 347% ol ) BN
» Méxi 4,0 B 5 A 275% 40% =
a . l éxico [ s A b 1343 o
mm=  Tailandia W 35 M 43 A 229% N
B Turquia 25 W 32 A 280% GV 14% 4
. = 0, 0
(9] Argentina B 25 - 3 A 24,0% , 2020 2022 2024  2026* 2028  2030"
B Estados Unidos [ China [ Brasil Unién Europea Resto del mundo
H f 0
m mmm Colombia B9 =25 A 316% * Proyeccién  Fuente: USDA ~ FAS (2025), OECD - FAO (2025)

Nota: Cifras redondeadas.

:POR QUE SEGUIRA CRECIENDO?

Sin embargo, se mantiene entre

Crecimiento poblacional amm.  Elpollo es la proteina amme.  Inversiones entecnologia, los paises con MAYOR CONSUMO
) y aumento del ingreso B animal més accesible ~ genética, bioseguridad \ " 5 uw ‘.@' PERO : PER CAPITA de pollo en América Latina.
| o

/ disponible, especialmente B yeficiente en MY y sostenibilidad que ’
en Asia, Africay conversién alimenticia. " impulsan la productividad. No se encuentra entre los
América Latina. diex mayores productores

mundiales de carne de pollo. R
FUENTES: USDA - FAS (2025), OECD - FAO (2025) | ELABORACION: MKC Consultoria Estratégica : - ‘4

PN

N

b} | por habitante al afio
(2025 y proyeccion al 2030)




Producciéon Mundial de Gallinas Ponedoras en 2026 M

Miliones de Gallinas Ponedoras

Total Mundial: ~7,800 miliones 3,530

- Otros —
Inla | | : Paises

China

S
a

— C—
B

= =

S -

Fuente: Proyection 2026 = J Produccién de Huevos lh Exportaciones de Huevos



Proyeccion Mundial de :
Gallinas Ponedoras al 2030 I"I‘(C

CONSULTORIA ESTRATEGICA

Proyeccién al 2030

~8,500 millones

— Gallinas Ponedoras en el Mundo ——
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Crecimiento 95 Millones t Comercio Riesgo Sanitario
Global Producién de Huevo = en Expansion Persisiente
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+400m

+400m

China India EE.UU. ! Latinoamérica Eaneto




Produccion Mundial de Carne de Cerdo 2026

China Union Europea Estados Brasil V'etnam Canada Meéxico
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Producciéon en Millones de Toneladas (Mt)
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CONSULTORIA ESTRATEGICA

g PERSPECTIVA PARA EL PERU

Estas tendencias representan una oportunidad importante para
fortalecer nuestra cadena pecuaria y agroindustrial.

()X ]
!.,/, HUEVOS CARNE DE CERDO

El consumo de huevos
seguira creciendo por
encima del promedio
regional.

El pollo continuara siendo la
principal fuente de proteina
animal del pais y aumentara
su participacion en la dieta
de los peruanos.

La produccién de cerdo
mantendra una expansién
sostenida, impulsada por la
modericizacién de las granjas
y el crecimiento del consumo
interno.

| IMPACTO POSITIVO PARA EL PERU
Generacion de mpulso al

empleo e ingresos @ Ide::rlrollolruraI
en el sector y sostenible.

pecuario.
Al 2030, el Pert tiene el potencial de consolidar un sistema pecuario

Mas alimentos
accesibles y

Mayor competitividad
de la cadena
pecuariay

agroindustrial.

nutritivos para la
poblacién,

mas eficiente, sostenible y competitivo, garantizando proteina animal
de calidad para todos los peruanos y generando desarrollo para el pais.

" | CONCLUSION: ;COMO CRECERA
LA PROTEINA ANIMAL L2030

Las proyecciones internacionales indican que la demanda mundial
de proteina animal continuara creciendo de manera sostenida
hacia el arfio 2030.

CRECIMIENTO PROYECTADO DE LA DEMANDA MUNDIAL
(comparado con los niveles actuales)

Secd b proteing animal
do mayor recmiento,

H :
4 I 4

(\ ARNEDEPOLLO  15% -20% e
&b, ¥y aceptacién giobal

Impulsados por of aumento

12%-18% P e

y derivados, especaimente
on Asia y Africa.

PRODUCTOS
LACTEOS

Cracionionto modersdo y
recuperacidn gradual en Asia
detputs de los peoblernas.
sanitarios de bos Jitimos afos,

8%-10% 7

CARNE DE CERDO

Crecimiento mds lenfio debido
2 mayores costos de procduocion
¥ Preccupsciones ambaentales.

CARNE DE RES

=5% J

Contirnarin expandiéndose 3
/ tas swperiores ol oecimiento
! poblacionsl por s acoesioliciad
y ako valor muericonsl

Fuente: FAO ~ OECD/FAO Agricultural Outlook 2023-2032.

¢QUE IMPULSA ESTE CRECIMIENTO?

Aumento de la poblacién mundial.

Urbanizacién y cambios en los estilos de vida.

o Crecimiento de los ingresos en paises emergentes.

TO‘ Mayor preferencia por alimentos
de alto valor nutricional.

Innovacién, eficiencia productiva
y mejoras en sanidad animal.

AL 2030

La proteina animal seguiré siendo

esencial para la seguridad alimentaria

mundial. El pollo y los huevos liderarén ‘
el crecimiento del consumo, consolidandose

como las proteinas mas accesibles, eficientes

y sostenibles para abastecer la creciente

demanda de alimentos de la poblacién mundial.

() UN FUTURO CON MAS PROTEINA ANIMAL, MAS SALUD Y MAS OPORTUNIDADES PARA TODOS.




